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Portfolio-Projekt: Erarbeitung einer B2B-TikTok-Kampagne zur

automatisierten Lead-Generierung für Coaches.

Konzeptarbeit aus der Weiterbildung Online-Marketing & KI



Ausgangslage

Der Fitnessmarkt ist gesättigt, aber Personal 

Trainer haben keine Zeit für strategischen 

Content. Sie stehen den ganzen Tag auf der 

Fläche. Meine Agentur löst dieses Problem durch 

KI-gestützten Videoschnitt.

Zielsetzung

Aufbau eines skalierbaren B2B-Funnels auf 

TikTok, um qualifizierte Anfragen für Video-

Retainer-Pakete zu generieren, ohne organische 

Reichweite vorauszusetzen.

PROJEKT-ÜBERSICHT



Fokus auf messbare Conversion-Metriken im TikTok Ads Manager zur Validierung des Geschäftsmodells.

50
Qualifizierte 

Leads

8€
Maximaler CPL 
(Kosten/Lead)

30
Tage 

Testlaufzeit

SMART-ZIELE



Lokale Personal Trainer

Alter: 25–45 Jahre

Fokus: Zeitersparnis.

Trainer, die physisch im Gym arbeiten und 

absolut keine Zeit für den digitalen Auftritt 

haben.

Online Fitness-Coaches

Alter: 20–35 Jahre

Fokus: Skalierung.

Coaches, die bereits digital verkaufen, aber 

eine höhere Viralität für ihre Funnel benötigen.

ZIELGRUPPEN-SEGMENTIERUNG



1 Kampagne

Ziel: Conversion (Lead-

Formular via systeme.io). 

Budget: 20€/Tag Lifetime-

Optimierung.

2 Ad-Groups

Split-Testing: Lokale Präsenz-

Trainer vs. Digitale High-

Ticket Online-Coaches.

2 Werbeanzeigen

Mindestens zwei 

unterschiedliche Video-

Varianten pro Ad-Group zur 

Ermittlung des Gewinner-

Creatives.

KAMPAGNEN-STRUKTUR (1:2:2)



Parameter Einstellung Strategischer Nutzen

Gebotsstrategie Lowest Cost Effiziente Budgetausschöpfung ohne künstliche Cost-per-Lead-Grenzen.

Platzierung TikTok Only Vermeidung von ineffizienten Pangle- und Newsfeed-Streuverlusten.

Pixel-Events Form Submit Präzises Tracking der Eintragungen auf der externen systeme.io Seite.

Attribution 7-Day Click Der Standard-Klick-Zeitraum für B2B-Entscheidungsprozesse.

TECHNIK-PARAMETRISIERUNG



ADS MANAGER SETUP
Platzierung & Zielgruppen-Targeting Budgetierung, Laufzeit & Optimierungsziel



Attention: Hooks wie „Warum deine Fitness-Reels bei 200 Views hängen

bleiben“ stoppen sofort den unbewussten Scroll.

Interest: Demonstration des automatisierten KI-Schnitts (Auto-Captions, 

Zooms) zeigt direkte Kompetenz.

Desire: Das klare Versprechen: „Mehr Zeit für deine Kunden auf der Fläche, 

während wir deinen Content automatisieren.“

Action: Unmissverständlicher Call-to-Action, der auf den kostenlosen

Lead-Magneten leitet.

CREATIVE-PSYCHOLOGIE (AIDA)



Werbemittel: TikTok Video-Ad 

(Pain-Point UGC)

WERBEMITTEL-ENTWÜRFE
Landingpage: systeme.io (First View / Hook)



1. Impression

Zielgerichtetes Video 

im TikTok Feed.

2. Click-Through

Weiterleitung auf 

externe Landingpage.

3. Conversion

Eintragung für den 

Content-Plan (Pixel 

feuert).

4. Retainer

Abschluss des Video-

Dienstleistungs-Abos.

LEAD-FUNNEL ARCHITEKTUR



Meta-Plattform-Sperre als Katalysator: Die vollständige Sperrung des Facebook-Werbekontos erzwang

den alleinigen strategischen Fokus auf TikTok Ads.

B2B-Herausforderung im Entertainment-Umfeld: Da Nutzer primär zur Unterhaltung auf TikTok sind, 

müssen Anzeigen zwingend im organischen Stil produziert werden, um Akzeptanz zu finden.

Erhöhte Creative Fatigue: Videos nutzen sich auf TikTok extrem schnell ab. Ein langfristiger Erfolg

erfordert die wöchentliche Produktion neuer visueller Hooks. .

KRITISCHE REFLEXION



VIELEN DANK!
Ich freue mich auf Ihre Fragen und das konstruktive Feedback.

Talip Can Karahan
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