KI-Content-Agentur
Fitness & Sport

Portfolio-Projekt: Erarbeitung einer B2B-TikTok-Kampagne zur
automatisierten Lead-Generierung fur Coaches.

Konzeptarbeit aus der Weiterbildung Online-Marketing & KI
Studierender: Talip-Can Karahan



| PROJEKT-UBERSICHT

Ausgangslage Zielsetzung

Der Fitnessmarkt ist gesattigt, aber Personal Aufbau eines skalierbaren B2B-Funnels auf
Trainer haben keine Zeit fur strategischen TikTok, um qualifizierte Anfragen fur Video-
Content. Sie stehen den ganzen Tag auf der Retainer-Pakete zu generieren, ohne organische
Flache. Meine Agentur 16st dieses Problem durch Reichweite vorauszusetzen.

Kl-gestutzten Videoschnitt.



| SMART-ZIELE

510

Qualifizierte Maximaler CPL Tage
Leads (Kosten/Lead) Testlaufzeit

Fokus auf messbare Conversion-Metriken im TikTok Ads Manager zur Validierung des Geschaftsmodells.



| ZIELGRUPPEN-SEGMENTIERUNG

Lokale Personal Trainer Online Fitness-Coaches

Alter: 25-45 Jahre Alter: 20-35 Jahre

Fokus: Zeitersparnis. Fokus: Skalierung.

Trainer, die physisch im Gym arbeiten und Coaches, die bereits digital verkaufen, aber
absolut keine Zeit fur den digitalen Auftritt eine hohere Viralitat fur ihre Funnel bendtigen.

haben.



| KAMPAGNEN-STRUKTUR (1:2:2)

1 Kampagne

Ziel: Conversion (Lead-
Formular via systeme.io).
Budget: 20€/Tag Lifetime-
Optimierung.

2 Ad-Groups
Split-Testing: Lokale Présenz-

Trainer vs. Digitale High-

Ticket Online-Coaches.

B

2 Werbeanzeigen

Mindestens zwei
unterschiedliche Video-
Varianten pro Ad-Group zur
Ermittlung des Gewinner-

Creatives.



| TECHNIK-PARAMETRISIERUNG

Parameter Einstellung Strategischer Nutzen




|ADS MANAGER SETUP

Platzierung & Zielgruppen-Targeting

#e d' TikTok Werbeleiter ~ Armaturenbrett  Feld

Verkehr20260520170505

v Werbegruppe_1_Fitnes
5_Coaches

E Geschlecht

e A Shmeran ‘Ausschlieﬁh‘ch mamich  weblch
kt_AIDA

Anzeigename2026-0 Sprachen ()

5-2017:44:1
Alle

Kaufkraft ()

‘Al\es mit hoher Kaufkraft

v Zielgruppe @
Publikum einbeziehen

Search or select audiences

Zielgruppe ausschlieBen

Search or select audiences

v Interests & behaviors

Interessen und Verhaltensweisen

Ausgang | v

Weitermachen

Verdffentlichen Sie alles

Verflighares Publikum @

Balanced  8,525,000-10,420,000

Zusammenfassung der A
Zielerfassung

Lage
Deutschland

Ausschlussfenster

Alter

18:24,25-34 35-4, 4554

Interessen und Verhaltensweisen
Interessen: Gesundheit &

Fitness

Fitnesstrainingsmaterialien,

Sport & Natur

Weniger anzeigen

Budgetierung, Laufzeit & Optimierungsziel

Verkehr20260520170505

Werhegruppe_1_fitnes
Y 5 Coaches

Anzeige_A_Schmerzpun
kt_AIDA

Anzeigename2026-0
52017141

Budget und Zeitplan

Budget
Daly 2000 FR
An manchen Tagen e bis zu 25,00 ELR aus, an anderen weniger, Sie geben durchschnitlich 2000 EUR pro Tag aus und
cht mehr al 1 0 Kalendervoche, Leam more
Spielplan
() Starizet einstelln und die Werbegrunpe kontinuieich ausfhren
Geplanter Startzeitpunkt
2026-05-20 20:00
Zeitrone

(UTC+02:00) Central European Summer Tire (Germany)

@ I Tagesbudget und Ive Berichterstattung basieren auf der Zeitzone hres Kontos, Ciese Werbung wird ab dem
20052026 um 100 Uhr (UTC+01:00) EuropayBerlin ausqeliefer, Erfzhren Sie mefr

Sart- und Endzet estlegen

Dayparting

‘ DenganzenTag | Wehlen Sieeine bestimmte Uhrzeit aus




| CREATIVE-PSYCHOLOGIE (AIDA)

4 Attention: Hooks wie ,Warum deine Fitness-Reels bei 200 Views hdngen
bleiben” stoppen sofort den unbewussten Scroll.
Interest: Demonstration des automatisierten Kl-Schnitts (Auto-Captions,

Zooms) zeigt direkte Kompetenz.

W Desire: Das klare Versprechen: ,Mehr Zeit fur deine Kunden auf der Flache,

wdhrend wir deinen Content automatisieren.”

Action: Unmissverstandlicher Call-to-Action, der auf den kostenlosen

N2

Lead-Magneten leitet.

Following  For You

Schulter tut weh?
Soforthilfe!!

Can_Rise

Leidest du unter Schulterschmerzen oder
Verspannungen? Das tagliche Aushangen
kann Druck aus dem Schultergelenk
nehmen, die Beweglichkeit verbesse... More

Q




WERBEMITTEL-ENTWURFE

Werbemittel: TikTok Video-Ad
(Pain-Point UGC)

TRAINING &
«« +! DINICHNOCH . |
%o | VIDEOS SCHNE. -
x‘ ) s— SGHNEIDEN *@

| I DI |} ‘y/
. Fiom

STO.PEROAL |

— —

-

|

i

Landingpage: systeme.io (First View / Hook)

Warum die Reels & TikToks der meisten
Fitness-Coaches bei 200 Views hangen
bleiben...

Schiuss mit stundenlangem Videoschnitt nach einem langen Arbertstag. Wahrend du
dich um deine Kunden kirmmerst, ibernimmt unser Kl-gestiitztes Content-System
deine Social-Media-Prasenz.

WAS DICH IM KOSTENLOSEN CONTENT-PLAN ERWARTET:
v Gebrauchsfertige Struktur: Hook-Formeln, die sofort Aufmerksamkeit erzeugen.
+ KI-Schniti-Geheimnisse: Auto-Capiions und Zooms fur maximale Retention.

+ Skalierungs Blaupause: Mehr Reichweite und qualifizierte Premium-Anfragen.

Sichere dir jetzt den exklusiven ,,30-Tage TikTok-Content-
Plan fir Fitness-Experten” — 100 % kostenlos!

Vomame

Dein Vorname

E-Mail-Adresse

deine@email.de

Kostenlosen Content-Plan sichern

DailyKraft © 2026 | Impressum] | [Datenschutz]



| LEAD-FUNNEL ARCHITEKTUR

1. Impression

Zielgerichtetes Video
im TikTok Feed.

3. Conversion

Eintragung fur den
Content-Plan (Pixel

feuert).

2. Click-Through

Weiterleitung auf

externe Landingpage.

4. Retainer

Abschluss des Video-

Dienstleistungs-Abos,

FumekListe ) DailKraft  Dairft

Dalyhratt
Optei-Seie

Danke- [Download-Seite v

Ontin-Darkessete Name”

Daifrof

gt vird I"!'\I"]WV\E;]. Wen it

O Inaktive eite

ﬂlEinstellung $ Aufomalieunggregeln

AB-Test o Staistken & Gesamizahlder esendelen Leads

FumelEnstellngen b

S Gesamte Verkaufe 4

) Fumelcht anzegen

1 Wbt

() Setenutage i




| KRITISCHE REFLEXION

A Meta-Plattform-Sperre als Katalysator: Die vollstandige Sperrung des Facebook-Werbekontos erzwang

den alleinigen strategischen Fokus auf TikTok Ads. A

@) B2B-Herausforderung im Entertainment-Umfeld: Da Nutzer primar zur Unterhaltung auf TikTok sind,

mussen Anzeigen zwingend im organischen Stil produziert werden, um Akzeptanz zu finden.

~ Erhshte Creative Fatigue: Videos nutzen sich auf TikTok extrem schnell ab. Ein langfristiger Erfolg

erfordert die wochentliche Produktion neuer visueller Hooks. B



VIELEN DANK!

Ich freue mich auf Ihre Fragen und das konstruktive Feedback.

Talip Can Karahan
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